MR 24, 4
At
V3838 {avaca
s 2'(‘\'\/\/

v v

AN N

NN
(\
LY

$

P Ve AT 2 hasn Y

AR XS ARY hE XA *
$?§\“¢'YYV\\"(£SA?Z)‘)‘&g
Ry \\\\\\\'v"'¢y3
Nty Y ove e v

MV ATV AN M
SRyl
323 AT
,e

Boletin de inscripcion
Apellidos

Nombre

DNI

Fecha de nacimiento
Lugar de nacimiento
Nacionalidad

Domicilio

Poblacién CP
Provincia

Teléfono

Profesion. Si se es estudiante, especificar la titulacion

Correo-e

INSCRIPCION: 30 Euros*
Cddigo del curso GR3

* Ingreso o transferencia bancaria indicando cédigo del curso y
nombre completo de la persona que se matricula a:

Cursos Centro Mediterréneo. Universidad de Granada.

Banco Mare Nostrum (CajaGranada),

C/C: ES78-0487-3000-72-200007 1392

Nota: Remitir a Secretarfa del Centro Mediterraneo el

resguardo del ingreso/tranferencia junto con el boletin
debidamente cumplimentado y una copia del DNI.

En a de de 2016

Firma

Este taller se enmarca en una serie de actividades emprendidas
por el Vicedecanato de Extension Cultural de la Facultad de
Bellas Artes de Granada y la Asociacion Cultural y Universitaria
OnGoing.

OnGoing es un proyecto formativo y de extensién cultural
concebido para potenciar la escena del arte emergente

en Granada a través de actuaciones que favorezcan la
profesionalizacion de estudiantes y la creacion de empleo en el
sector cultural.

OnGoing se concibe como un espacio de formacion
complementario dentro del contexto de la Universidad de Granada
orientado especificamente a servir de plataforma donde se
favorezcan sinergias entre los ambitos académico y profesional.

Lineas de formacion activadas por el proyecto OnGoing:

Linea A. Comisariado y gestién de proyectos expositivos. Orientada a
aquellas personas interesadas en la gestién integral de proyectos expositivos
(recepcion de obras, diseflo y montaje expositivo, museografia, etc.)

Linea B. Identidad visual, disefio y comunicacién grafica de proyectos
culturales. Orientada a aquellas personas interesadas en el disefio grafico,
branding, comunicacién visual, edicion y desarrollo visual de materiales y
soportes de difusion.

Linea C. Difusién y mediacién de proyectos culturales. Orientada a aquellas
personas interesadas en desarrollar estrategias de mediacion cultural:
actividades didacticas, creaciéon de materiales didacticos, actividades de
visitas y divulgacién con grupos, generacion de textos y otros materiales de
divulgacién, etc.

Informacion e inscripcion:

Centro Mediterraneo

Complejo Administrativo Triunfo

Cuesta del Hospicio s/n, 18071 Granada

Tel. 958242922 / 958246201 Fax 958242886
cemed@ugr.es

www.centromediterraneo.com

Vicerrectorado de Extensién Universitaria

Los datos personales recogidos serdn incorporados y tratados en el fichero “Alumnos”, cuya finalidad
es la Gestion de los cursos impartidos por el Centro Mediterréneo, inscrito en el Registro General de
Proteccion de Datos, con las cesiones previstas en la Ley. £l 6rgano responsable del fichero es el
Centro Mediterréneo de la UGR y la direccion donde la persona interesada podrd ejercer los derechos
de acceso, rectificacion, cancelacion y oposicion es Complejo Administrativo Triunfo, Cuesta del
Hospicio s/n 18071 Granada, de todo lo cual se informa en cumplimiento del articulo 5 de la Ley
Organica 15/1999, de 13 de diciembre, de Proteccidn de Datos de Carécter Personal.

No deseo recibir informacién del Centro Mediterrdneo

DIRECCION DEL CURSO

Marfa Regina Pérez Castillo
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IMPARTE

Marfa Regina Pérez Castillo y Gema Rueda Meléndez

30 HORAS / 30 EUROS / 20 PLAZAS

Organiza: Centro Mediterraneo y On Going-BBAA
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BREVE DESCRIPCION DEL CURSO

Este monografico esta disefiado como un curso de
especializacion profesional con el objetivo de dotar al alumnado
de las competencias necesarias para gestionar proyectos
expositivos, desde el disefio de la idea hasta el montaje de la
exposicion.

Llevar a cabo la gestion de un proyecto expositivo abarca un gran
numero de actividades y responsabilidades. En el se entrecruzan
profesiones diversas que van del comisariado a la critica de

arte, el disefio, la historia del arte, la publicidad y la gestion
administrativa. En este curso ofreceremos una vision transversal
de las multiples dimensiones técnicas que requiere la gestion de

un proyecto expositivo.

COMPETENCIAS DE LOS ALUMNOS

1. El alumno conocera/comprendera:
= Presentacion, exploracion y definicion del area de trabajo del
gestor cultural. Familiarizar y conocer los entresijos de esta
practica profesional en todas sus fases y sectores.
= Aprendizaje de los procesos que componen la gestion
cultural, con especial atencion al proceso creativo del
proyecto expositivo y la “venta” del mismo.
= Conocimiento del valor que tiene hoy la gestion cultural en
todas sus dimensiones.

2. El alumno sera capaz de:
= Adquirir una metodologia de trabajo, para aprender a
desarrollar de forma integral un proyecto expositivo.
= Disefiar un proyecto expositivo de interés que esté
relacionado con la actualidad y que sea de interés social.
= Desarrollar estrategias de comunicacion y marketing con
el objetivo de vender el proyecto expositivo a una institucion
publica o privada.
= Llevar a cabo labores de montaje y desmontaje de una
exposicion. Desarrollar estrategias museograficas que
enganchen al espectador.

NOTA

En cada sesidn se reservard media hora para tratar dudas y tutorizar los proyectos que los alumnos
trabajaran de manera autonoma e independiente. De este modo se subsanarén las sesiones de
tutorfas que no aparecen registradas en el esquema temporal,

PROGRAMA DEL CURSO

Dia 1: 23 de enero
9:00-12:00, Facultad de Bellas Artes
Marfa Regina Pérez Castillo

Presentacién y breve recorrido histérico del campo profesional
Toma de contacto con la profesion, circunscribir el campo profesional y
paradigma actual.
Sesion tedrica sobre como adquirir una metodologia proyectual.
Primer ejercicio de investigacion y analisis de ejemplos.
Puesta en comun y el andlisis de los resultados del dia, lo cual nos ayudara a
conocernos y valorar en positivo el trabajo de cada alumno/a.

Dia 2: 24 de enero
9:00-12:00, Facultad de Bellas Artes
Marfa Regina Pérez Castillo

Procesos de trabajo y acercamiento al proceso creativo
Antes de comenzar el proyecto: idea, finalidad y objetivos
1. El proyecto expositivo
1.1. Otras consideraciones generales sobre el proyecto expositivo
2.Laidea
2.1.1dea vs. Originalidad
2.2. Cémo comenzar a desarrollar la idea
3. Origenes y antecedentes
4. Finalidad
5. Objetivos
5.1. Férmula para expresar la finalidad y objetivos

Dia 3: 25 de enero
9:00-12:00, Facultad de Bellas Artes
Marfa Regina Pérez Castillo

El equipo y sus necesidades técnicas
1. El equipo de trabajo
1.1. Reparto de tareas
2. Aspectos técnicos
2.1. Los proveedores
3. Timing. La planificacién del tiempo

Dia 4: 26 de enero
9:00-12:00, Facultad de Bellas Artes
Marfa Regina Pérez Castillo

Presupuesto y Patrocinadores
1. El presupuesto
1.1. Tres modelos de relacién econémica entre la institucion y el gestor
1.2. Cémo presentar el presupuesto a la institucion
1.3. ;Cuanto cobra un comisario?
2. Los patrocinadores
2.1. ;Qué nos va a exigir el patrocinador?
2.2. ;Qué le interesa al patrocinador de nuestro proyecto?
2.3. ;Cuando solemos cobrar lo pactado con los patrocinadores?

Dia 5: 27 de enero
9:00-12:00, Facultad de Bellas Artes
Marfa Regina Pérez Castillo

La dindmica territorial y las particularidades de los destinatarios
1. La dindmica territorial
2. Los destinatarios

Dia 6: 30 de enero
9:00-12:00, Facultad de Bellas Artes
Marfa Regina Pérez Castillo

Presentacién del proyecto
Apartados del proyecto

1. El proyecto en lo formal

2. Diferenciacién de proyectos

2.1. La direccién de la instituciéon
2.2. Los medios de comunicacion
2.3. Los patrocinadores

2.4. Los artistas participantes

3. La seleccion de la instituciéon

4. El contacto con la institucion
5. Perder el miedo a la institucion
6. La entrevista

6.1. Antes de la entrevista

6.2. Durante la entrevista

6.3. ;Qué soportes podemos utilizar durante la entrevista?

6.4. Temas recurrentes durante la entrevista
6.5. Después la entrevista

6.6. Prepararnos para el ‘no’ de la institucion
7. El contrato con la institucion

\ Dia 7: 31 de enero

9:00-12:00, Facultad de Bellas Artes
Maria Regina Pérez Castillo

Difusién y comunicacién: medios tradicionales
1. La difusion del proyecto
1.1. La importancia de la imagen/marca
1.2. El plan de medios
1.3. Canales de difusién
2. Herramientas tradicionales de comunicacion
2.1.La nota de prensa
2.2. Dossier de prensa
2.3.Rueda de prensa
2.4. Merchandising
3. Relacién con los periodistas

\ Dia 8: 1 de febrero

9:00-12:00, Facultad de Bellas Artes
Maria Regina Pérez Castillo

Difusién y comunicacién: nuevos medios. Marketing Cultural.

1. Nuevas herramientas de comunicacién
1.1. El correo electrénico

1.2. Redes sociales

1.2.1. Facebook

1.2.2. Twitter

1.2.3. Precauciones con redes sociales
2. Marketing Cultural

2.1. La comunicacién

2.2. El producto cultural

2.3. El precio

2.4. La distribuciéon

2.5. Las personas

2.6. El entorno fisico

3. Estrategias de Marketing Cultural

\ Dia 9: 2 de febrero
9:00-12:00, Facultad de Bellas Artes
Gema Rueda Meléndez

Del espacio sensitivo al espacio colaborativo I
1. Almacenamiento de la obra de arte
2. Manipulacion de la obra de arte

\ Dia 10: 3 de febrero
9:00-12:00, Facultad de Bellas Artes
Gema Rueda Meléndez

Del espacio sensitivo al espacio colaborativo II
1. Embalaje y transporte de la obra de arte

2. Técnicas y recursos de un montaje expositivo hoy
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